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,ZUKUNFTSFAHIGE INNENSTADT + STADTVIELFALT PARCHIM*

HANDEL + VERSORGUNG

Ergebnisse aus der Befragung (Auswahl)

Wie haufig sind Sie in der Innenstadt von Parchim? Was sind die wichtigsten Grunde fur Ihren Besuch Wie wichtig ist es Ihnen, zukunftig die folgenden Angebote in der
in der Innenstadt von Parchim? Bitte wahlen Sie Ihre TOP 5 Innenstadt Parchims vorzufinden?

monatlich

7%

—

Einkaufen fur den taglichen Bedarf

—_—
—

Gastronomiebesuch

selten oder nie

175
112
Einkaufen fiir den langfristigen Bedarf | 1
/_ 2% ieauiEn ureen 1ang r\llsvlge;n © ak - Dienstleistungen (Kosmetik, Versicherungen etc.) _6%.
ochenmarkt
Besuch Arzt'in - [ NN Gastronomic - || -
Veranstaltungsbesuch Treffpunkte / Verweilmdglichkeiten — 11% II
wochentlich . : ”
39% Kosmetik (Friseur”in, Fupflege etc.) Veranstaltungen / Events / Kulturangebote _ 13% II
Ich wohne in der Innenstadt || EGTTRRGENN
oh arbeite dort e Sportmaoglichkeiten fur Vereine _ 18% -
ch arbeite dort | RN
Freizeit- und Sportaktivitaten Kreativangebote zur Freizeitgestaltung (Workshops etc.) _ 28% -
Besuch Verwandte / Freund*innen Griinflachen / Naherholungsraume _ 27% -
taglich Schule / Ausbildung
41% Kinderbet | our Sehule bri Moglichkeiten zum flexiblen Arbeiten / Co-Working _ 29% _-
inderbetreuung / zur Schule bringen
Anderer Grund [l 4 m sehr wichtig & teils / teils m cher m keine Angaben
wichtig unwichtig &
N=227 N=886, Mehrfachnennung méglich unwichtig N=227
Die Innenstadt spielt eine wichtige Rolle fur die Versorgung/Gastronomie sind Hauptbesuchs- Einzelhandel/Dienstleistungen/Gastronomie auch
Parchimer:innen. anlasse der Parchimer Innenstadt. zukunftig die wichtigsten Anker der Innenstadt.

Starken, Schwachen und Ideen/Vorschlage aus den Beteiligungsformaten

Aktionen von Handler*innen wenig Resonanz zu Aktionen
(z.B. Buchhandler Tambach) wie z.B. Parchim-Card

groldtenteils ansprechende Gestaltung der kaum noch inhabergefuhrte fehlende Restaurants
Schaufenster und AulRenverkaufsflachen Geschafte, stattdessen Ketten In der Innenstadt

aktiver Filialisten sind nur schwer Quantitat vor
Altstadthandler*innenverein fur Aktionen zu gewinnen Qualitat

Rossmann als Wochenmarkt in der Geschatfte sind viele Restaurants sind
Anziehungspunkt Innenstadt ,auseinandergezogen® nicht durchgangig geoffnet

ausgewiesene Backer mit Sitzplatzen keine Darstellung des Einzelhandels
FuRgangerzone |adt zum Verweilen ein auf Homepage der Stadt

individuelle Beratung und Eair Trade T wenige Marken und Parchim Center liegt
Serviceangebote im Einzelhandel aif trade tOowi ,,Big Player“ im Textilhandel aulderhalb der Innenstadt

geringe Spannweite an ZU wenige
gastronomischem Angebot Bekleidungsgeschafte

kurze wenig Bars, geringes gastronomisches
Offnungszeiten Angebot nach 19 Uhr

lhre Ansprechspartner:innen zum Projekt:

Gefordert durch:

Maja Brieger // Manuel Kienzler AR | Bondesminiseriar

fiir Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftsfahige N

Der direkte Weg zur Projekthomepage. CIMA Beratung + Management GmbH und Bauwesen innenstadte und Zentren
Einfach mit dem Smartphone scannen! Moislinger Allee 2 // 23558 Liibeck Dieses Projekt wird gefordert

aus Mitteln des Bundesforder-

E'Mall: brleger@ Cl ma_de // k|enZ|er@ Cl ma_de aufgrund eines Beschlusses programmes ,Zukunftsfahige

des Deutschen Bundestages Innenstadte und Zentren®.

Tel.: 0451 389 68 15 // 0451 389 68 33




